ATA DA SUBCOMISSAO TECNICA
JULGAMENTO DA PROPOSTA APOCRIFA (ENVELOPE “A”)

PLANO DE COMUNICAGAO E MARKETING DIGITAL
CONCORRENCIA N°. 02/2024 - SESCOOP/GO

No dia 23 de outubro de 2024, das 8h30 as 15h00, os membros da Subcomissdo Técnica
Fabio Alexandre Salazar Leite, Caio Fernando da Luz Miranda, Amanda Lopes Sales,
Lourdes Hungria e Ana Lucia Canédo Rodrigues Alves, designados para compor
a Subcomissao Técnica de Licitagdo do SESCOOP/GO, conforme Portaria n® 018 de 2024,
de 21 de outubro de 2024, reuniram-se para avaliagao e julgamento das propostas técnicas
apocrifas das empresas participantes da licitagdo em epigrafe, modalidade Concorréncia
tipo Técnica e Prego, cujo objeto cinge-se na contratagdo de 1 (uma) pessoa juridica
especializada para prestagdo de servigos de comunicagao e marketing digital, sob demanda,
conforme edital do Servico Nacional de Aprendizagem do Cooperativismo no Estado de
Goias (SESCOOP/GO). A Subcomissdo Técnica recebeu da Comissdo de Licitagdo os
envelopes “A — VIA NAO IDENTIFICADA DO PLANO DE COMUNICACAO E MARKETING
DIGITAL" das 02 (duas) licitantes e procedeu a andlise e julgamento das propostas. Nesta
analise, foram identificados os seguintes partidos tematicos: 1) Cooperar pra Goias
acelerar; e 2) Juntos, crescemos mais. Com base nos critérios amplamente divulgados no
edital de licitagdo e utilizando-se do melhor julgamento dentro das técnicas de comunicagao
e marketing digital, a Subcomiss@o Técnica pontuou as licitantes, conforme consta na tabela
abaixo e no detalhamento anexo com as respectivas justificativas (ANEXO 1).

Pontuagio maxima | Cooperar pra Juntos,
QUESITOS de cada quesito | Goias avangar | crescemos mais
Raciocinio Basico 10 8,25 9,00
Estratégia de Comunicagao 20 13,00 14,8
Ideia Criativa 15 7,50 7,50
SOMATORIO DA
NOTA TECNICA (ENVELOPE A) 45 28,75 31,30

NZo havendo mais nada a deliberar, lavrou-se a presente ata que segue assinada por todos

os integrantes da Subcomissdo Técnica.
Goiania/GO, 23 de outubro de 2024.
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ANEXO 1 da Ata de Julgamento do Envelope A

Plano de Comunicagao e Marketing Digital Apdcrifo
Pontuagao maxima dos subitens 1 + 2 + 3 = 45 (Quarenta e cinco) PONTOS

i Pontuagdo | Cooperar pra Juntos,
QUESITO 1: RACIOCINIO BASICO =L Golie Al —
a) O conhecimento da Licitante sobre os aspectos relevantes da historia da marca SESCOOP/GO e das suas
instituigtes, da sua forma de atuagao, da sua insergéo no atual cenario do Estado de Goias, de sua govemanga 2,5 1,25 25
corporativa e de seu branding, para a construgéo de sua estratégia de comunicagao e marketing digital;
b) O conhecimento sobre a atual posigdo da marca SESCOOP/GO e de sua comunicagao no ambiente digital; 25 2,5 25
c) A integragdo de todos esses elementos com as necessidades de comunicagao digital do SESCOOP/GO 25 20 25
especificamente com o desafio apresentado no briefing; ! ' 4
d) O entendimento da natureza e do contexto do desafio apresentado no briefing. 25 25 15
Pontuagao obtida no QUESITO 1
RaciociNioBAsico | '° 825 3=
QUESITO 2: Pontuagdo | Cooperar pra Juntos,
ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO E MARKETING DIGITAL méxima | Goias acelerar | crescemos mals
a) A qualidade e pertinéncia do conceito de comunicagao e marketing digital apresentado em relagéo ao 20 10 20
mercado de comunicagdo digital; ' ’
b) A relagdo positiva do conceito e da estratégia proposta com o desafio apresentado no briefing e com a marca 20 10 20
SESCOOP/GO, sua histdria e suas perspectivas; r ’ :
c) A adequagdo do conceito, da estratégia e das taticas ao branding as necessidades de comunicagdo digital da 20 10 15
marca SESCOOP/GO; : ' '
d) A clara relagdo de causa-efeito entre o conceito e a natureza da estratégia proposta e suas taticas de 20 10 20
comunicagdo e marketing digital; ' ' !
e) A qualidade, economicidade e a pertinéncia das agdes taticas de comunicagdo digital, bem como os 20 10 04
argumentos que sustentam a escolha da licitante para o periodo da execugdo da estratégia t ' '
f) A qualidade das informagdes e dados que foram apresentados para embasar a estratégia proposta e a 20 20 20
gualidade e pertinéncia da argumentacao que sustenta a estratégia; ! ' ;
g) A relagao da estratégia proposta com os diversos piblicos do SESCOOP/GO, conhecimento dos habitos de
comunicagao digital especificos do publico envolvido no desafio proposto e capacidade analitica revelada no 2,0 14 14
estudo desses habitos e nas conclusdes oferecidas;
h) O coreto entendimento da natureza das plataformas organicas do SESCOOP/GO e sua insergdo na 20 16 20
estratégia proposta; ! ' '
i) As estratégias e ferramentas para medir o desempenho das taticas apresentadas e a seguranga dos 20 20 05
procedimentos descritos caso algo ndo esteja desempenhando conforme o esperado; * : !
i) A clareza na apresentado do valor total do investimento para execugao das taticas e sua adequagdo a verba 20 10 10
simulada apresentada. * ' '
obtida no QUESITO 2 2 130 148
ESTRATEGIA DE COMUNICAGCAO E MARKETING DIGIAL !
QUESTITO 3: Pontuagdo | Cooperar pra Juntos,
IDEIA CRIATIVA maxima | Goids acelerar | crescemos mais
a) A capacidade de solucionar o problema de comunicagao, em adequagao e sintonia com a historia, com o
posicionamento de marca, e com o papel do SESCOOP/GO na sociedade, evidenciados na proposta de 30 15 10
materializacao;
b) A adequagao visual, sonora e do discurso da proposta com a marca SESCOOPIGO; 30 1.5 15
c) A criatividade, atratividade visual, originalidade e inovagao, € sua possibilidade de destacar-se no ambiente de 30 15 15
comunicagéo digital; ' ' '
d) A quantidade e qualidade das interpretagbes favoraveis, e a sua adequagdo a todos os publicos-alvo do
SESCOOP/GO, o alinhamento com o branding da instituigio e com as diretrizes para redes sociais e 30 1.5 20
plataformas digitais;
e) A simplicidade, velocidade e facilidade de execugdo da ideia criativa e a sua compatibilidade com os meios e 30 15 15
a evidente capacidade da ideia criativa em criar o desejo de compartilhar e/ou viralizar no ambiente digital. i - '
Pontuagao obtida no QUESITO 3 15 15 15
IDEIA CRIATIVA
Quadro consolidado
Pontuagdo maxima de | Cooperar pra Juntos, .
QUESITOS cada quesito Goias acelerar | crescemos mais
Raciocinio Basico 10 8,25 9,0
Estratégia de Comunicagédo 20 13,0 14,8 )
= J
Ideia Criativa 15 7.5 7.5
SOMATORIO DA o
NOTA TECNICA (ENVELOPE A) 45 28,75 31,3 )4)%

&




Justificativas das notas de cada licitante

Conforme as regras editalicias explicitadas no item 12.2 — Critérios de Julgamento do Plano
Apocrifo e no item 14.1 - TABELA 3 — Escala Referencial de Avaliagdo da Proposta Técnica,
a Subcomissdo Técnica analisou as propostas apdcrifas (envelope A) e para cada um dos
quesitos de julgamento foram observados os critérios estabelecidos. A Subcomissado Técnica
julgou as propostas com base nas informagdes evidenciadas pela agéncia licitante quanto ao
cumprimento de cada um dos critérios, de acordo com a escala de julgamento apresentada no
item 14.1 do edital, que considera quatro niveis de proficiéncia e suas descrigdes Unicas sobre a
expectativa para cada nivel da escala, sendo:

« Atende Minimamente: quando ndo atende ou atende minimamente aos critérios estabelecidos;
Apresenta qualidade aquém do esperado; O conceito n&o esta claro, ndo esta bem defendido ou
sugere leitura desfavoravel ao SESCOOP/GO; Apresenta informagdes imprecisas ou inconsistente;
Apresenta conteudo superficial (de 0% a 30% da pontuagéo do criterio);

« Atende Parcialmente: Atende parcialmente as expectativas, Atende com padréo de qualidade
regula; Nao fundamenta de forma consistente a sua proposta; Limita-se a repetir informagdes do
briefing e/ou ndo evidencia pleno dominio sobre o tema central da contratagéo (acima de 30% até
70% da pontuagao do critério);

« Atende Satisfatoriamente: Limita-se a cumprir os critérios formais do Edital; Apresenta analise
pouco além do briefing; O conceito proposto valoriza qualidades positivas da marca SESCOOP/GO,
mas sem aprofundamento; A estratégia é focada em resolver o problema de comunicagao, mas sem
superagdes relevantes; e/ou ha evidéncia de inovagéo nas estratégias propostas que poderiam ter
sido mais bem exploradas (acima de 70% até 95% da pontuagéo do critério);

« Atende com Exceléncia: Demonstra expertise quanto ao tema central da contratagéo™, Atende as
expectativas quanto aos critérios estabelecidos pelo Edital*; Atende com superagao os objetivos do
briefing*; Apresenta analise consistente e extrapola as informagdes do Edital e seus anexos™*; A
solugdo proposta responde ao problema de comunicagdo de forma inovadora*; A estratégia
apresentada é ousada e supera as expectativas*; Apresenta dados relevantes inerentes ao Sistema
OCBI/GO, ao SESCOOP/GO e ao Cooperativismo no Brasil*; Estabelece novos padroes de atuagao
elou desempenho*; Apresenta conceito inovador, que cria posig&o Unica e expande as qualidades
positivas da marca SESCOOP/GO*; *Entretanto, a abordagem deveria ter explorado mais /
detalhado melhor / aprofundado o tema. (acima de 95% até 100% da pontuagéo do critério);

Partido tematico: COOPERAR PRA GOIAS ACELERAR

Quanto ao Raciocinio Basico: os contetdos apresentados pela licitante no atendimento ao item “a”
atendem parcialmente as expectativas; os contetidos do item “c” atendem satisfatoriamente; e os
contetidos dos itens “b” e “d” atendem em nivel de exceléncia.

Quanto a Estratégia de Comunicagéo e Marketing Digital: os conteudos apresentados pela licitante
no atendimento aos itens “a’, “b", “c’, “d”, “e", “g” e ‘|" atendem parcialmente as expectativas; os
contetdos do item “h" atendem satisfatoriamente; e os contetdos dos itens “f’ e “i" atendem com
exceléncia.

Quanto 2 Ideia Criativa: os contetdos apresentados pela licitante no atendimento aos itens “a”, “b",
“c”, “d" e “e" atendem parcialmente as expectativas.

Partido tematico: JUNTOS, CRESCEMOS MAIS

Quanto ao Raciocinio Basico: os contetdos apresentados pela licitante no atendimento aos itens
“a" “b" e “c” atendem em nivel de exceléncia; e os contetdos do item “d” atendem parcialmente as
expectativas.

Quanto a Estratégia de Comunicagdo e Marketing Digital: os contetidos apresentados pela licitante
no atendimento aos itens “a”, “b”, “d”, “f’ e “h” atendem em nivel de exceléncia; os conteudos do item

“c" atendem satisfatoriamente; os itens “g” e “j” atendem parcialmente; e os conteldos dos itens “e” e

‘" atendem minimamente. 5; "
9
Quanto a Ideia Criativa: os contetdos apresentados pela licitante no atendimento aos itens “a”, "o

“c”. “d” e “e" atendem parcialmente as expectativas.



Sao essas as justificativas de notas decorrentes da avaliagéo e julgamento da Subcomissao
Tecnica.

Goiania/GO, 23 de outubro de 2024.
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